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Internacjonalizacja gospodarcza przedsiebiorstw z regionu
tédzkiego poprzez dedykowane dziatania promocyjne i terytorialny
marketing gospodarczy.

2016-06-01

2019-12-31 (Projekt zakonczony)

Miasto £.odz
Biuro Obstugi Inwestora i Wspotpracy z Zagranica

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

RPO WL na lata 2014-2020

Projekt zrealizowany w ramach Osi Priorytetowej II Innowacyjna i

Priorytet/ Dzialanie/ konkurencyjna gospodarka, Dziatanie II.2. Internacjonalizacja

Podzdzialanie

Cel

Calkowita wartosc¢
projektu
Wartosc

dofinansowania
unijnego

przedsiebiorstw, Poddziatanie I1.2.3. Promocja gospodarcza regionu
- miasto Lodz

Gléwnym celem projektu byto zwiekszenie poziomu handlu
zagranicznego poprzez rozwoj powiazan gospodarczych pomiedzy
MSP z regionu tédzkiego dzialajacymi w regionalnych inteligentnych
specjalizacjach (RIS) a partnerami zagranicznymi.

14 834 415,00 zt

10 251 425,00 zt



Krotki opis projektu

Typ projektu

EFRR UE projekty.jpg
Celami posrednimi projektu byty: wzrost konkurencyjnosci i
atrakcyjnosci gospodarczej L.odzi oraz regionu, w oparciu o
istniejacy potencjat gospodarczy i spoteczny, promocja tédzkich
przedsiebiorcow, stworzenie aktualnej oferty inwestycyjnej Lodzi
wraz z wizytéwkami ddzkich przedsiebiorcow, promocja f.odzi jako
miejsca atrakcyjnego dla inwestoréw oraz stymulowanie
internacjonalizacji t6dzkich przedsiebiorstw. Projekt w swoim
zakresie obejmowat dziatania promujace specjalizacje regionalne,
okreslone w Regionalnej Strategii Innowacji dla Wojewodztwa
Lodzkiego - LORIS 2030, w szczegdlnosci poprzez zastosowanie
preferencji do udziatu w projekcie przedsiebiorcéw dzialajacych w
regionalnych inteligentnych branzach. W ramach projektu zostaty
wykonane zadania polegajace na organizacji i udziale w targach
inwestycyjnych oraz wydarzeniach branzowych o charakterze
miedzynarodowym oraz organizacji i udziale w misjach
gospodarczych za granica oraz realizacji kampanii informacyjno -
promocyjnej. Projekt stanowit odpowiedZ na zdiagnozowane
problemy zwigzane z niewystarczajacym poziomem wiedzy o
potencjale i ofercie biznesowej tddzkich przedsiebiorstw,
szczegOlnie z sektora MSP, niezadawalajacego poziomu wiedzy o
potencjale i ofercie biznesowej Lodzi oraz regionu, przewadze
innych duzych miast w zakresie promocji ofert gospodarczych.
Grupa docelowa i gtéwnymi odbiorcami projektu sa przedsiebiorcy z
lodzkiego.

Promocja miasta



